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sLovenija

Doma v Evropi.

Program obvescanja slovenske javnosti o vklju¢evanju Slovenije
v Evropsko unijo (1997 - 2004)

Slovenije je v prvih letih po osamosvojitvi opredelila klju¢ne zunanje politi¢ne cilje, med katerimi
je bil eden izmed najpomembnejSih vkljucitev v Evropsko unijo (EU). Za clanstvo v EU je
zaprosila junija 1996. Priprave, ki so bile potrebne za vkljucitev, je Vlada RS (Vlada) povzela v
Strategiji Republike Slovenije za vkljucitev v EU, ki jo je parlament sprejel januarja 1998.

Vklju€evanje Slovenije v EU je kot dolgoro¢en proces potreboval tudi konsistentno in dobro
usklajeno komunikacijsko podporo, zato se je Vlada odlocila, da bodo o vstopu Slovenije v EU
odlocali drZavljanke in drzavljani Slovenije na referendumu (23. marec 2003). Do uspeSne
vkljucitve je torej lahko prislo le ob visoki ravni obvescenosti in splo$nega razumevanja procesa
vkljugevanja Slovenije v EU in podpori ¢lanstvu. Ze Jean Monnet, eden izmed idejnih ogetov EU,
je dejal, da se v Evropsko skupnost ne vkljucujejo vlade in drzave, ampak celotna drzava s svojimi
drzavljani.

Vlada je leta 1997 sprejela Program obve$¢anja slovenske javnosti o vkljucevanju Slovenije v EU
(program), ki je bil del slovenske pridruZitvene strategije in se je izvajal pod imenom Slovenija.
Doma v Evropi. Za njegovo izvajanje je Vlada zadolZila Urad Vlade RS za informiranje (UVI).

1. Osnovni namen programa je bil doseci, da bo javnost v Sloveniji ¢im bolj razumela in podpirala
vidike vkljucevanja v EU in odlocitev za ¢lanstvo.

2. Glavni cilji programa so bili:
1. spodbujanje potrebe po iskanju informacij o vkljuc¢evanju Slovenije v EU;
2. zagotavljanje verodostojnih, lahko dosegljivih in razumljivih informacij o EU in slovenskem
vkljucevanju;
3. vzpodbujanje javne razprave o vkljuevanju Slovenije v EU;
4. zagotovitev ustrezne predreferendumske podpore za vkljulitev.

Iz teh ciljev je izhajalo, da se javnosti zagotovi pravocasne informacije, ki so temeljile na dejstvih.
Javnost je morala biti seznanjena s prednostmi in slabostmi clanstva v EU ter seveda tudi s
posledicami morebitnega neclanstva ob naslednji Siritvi EU.

3. Ciljne javnosti so bile:
» splosna javnost (celotno prebivalstvo) je bila osnovna ciljna skupina, saj je program ves ¢as
temeljil na predpostavki, da vstop zadeva vse prebivalke in prebivalce Slovenije.
» mnenjski voditelji - politiki, poslanci, javna uprava, gospodarstveniki, podjetniki,
srednjeSolski in osnovnoSolski ucitelji, Zupani oz. lokalne oblasti ter uredniki in novinarji-
so bili pomembni kot posebna ciljna skupina in kot glavni partnerji pri doseganju splo$ne
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javnosti in specializiranih. Praviloma sodijo pripadniki te skupine med bolj izobraZene in
imajo velik formalen in neformalen vpliv na ljudi v njihovih okoljih. Zaradi tega je bilo
pomembno, da smo skrbeli za njihovo sprotno informiranje in jih motivirali, da informacije
posredujejo dalje.

» kmetje in podeZelsko prebivalstvo so v prvi stopnji naSega programa sodili med eno
pomembnejsih ciljnih skupin, predvsem zaradi mnenja, da so najbolj skepticni, saj je EU od
njih zahtevala najve¢ prilagoditev. Kasneje so javnomnenjske raziskave pokazale, da le niso
tako zelo problemati¢na skupina.

» mladi so se delili na: osnovnosolce, dijake in Studente. Za celotno skupino je znacilno, da je
izredno raznolika in da se njena staliSca izrazito oblikujejo pod vplivom medijev.

» narodnostni manjsini sta bili posebna ciljna skupina predvsem tudi zaradi pravice, ki jim jo
omogoca zakonodaja, da dobijo informacije v lastnem jeziku, tj. v italijan$¢ini oz.
madzar$¢ini.

» nezainteresirani (posledicno: neinformirani), mednje so bili uvr§¢eni vec¢inoma upokojenci,
Zenske, brezposelni in so bili najteZje dosegljivi.

» ljudje s posebnimi potrebami (hendikepirani, slepi in gluhi) niso bili vkljuceni med ciljne
skupine na zacetku programa, se jim je pa zato v nadaljevanju naklonilo toliko vec
pozornosti.

4. Casovni okvir
Program se je pricel izvajati vzporedno z zaCetkom pogajanj Slovenije z Evropsko unijo, in sicer
marca 1998 in je potekal do maja 2004, do vstopa Slovenije v EU.

5. Komunikacijska orodja so bila razdeljena v §tiri skupine:

» odnosi z mediji: Medije se je o aktivnostih programa in o drugih dogodkih, povezanih z
vkljucevanjem Slovenije v EU, obvescalo preko tiskovnih konferenc, s sporocili za medije
in javnost ter z novinarskimi mapami. Na internetni strani je obstajal za medije poseben
koticek, kjer so se lahko narocili na sporocila in novice o EU. Posebni poudarek je bil
namenjen lokalnim in regionalnim nekomercialnim medijem, katerim se je pomagalo
organizirati kontaktne oddaje, z radijskimi postajami evrofon v Zivo, z lokalnimi
televizijami pa kontaktne oddaje z aktualno EU vsebino.

Za izobrazevanje novinarjev o EU vsebinah je bilo organiziranih 9 seminarjev v Sloveniji in
Vv tujini.

» neposredno komuniciranje: Glavni element neposrednega komuniciranja je bil evrofon,
brezplac¢na telefonska Stevilka 080 2002, na katero so lahko prebivalci Slovenije zastavljali
vprasanja o vkljuc¢evanju Slovenije v EU in narocali brezpla¢ne publikacije. To moZnost
so imeli tudi preko elektronskega naslova evrofon@ gov.si in evrodopisnic, ki so jih lahko
dobili na poStah, ZelezniSkih postajah in knjiZnicah povsod po Sloveniji. Evrodopisnice so
bile uvedene predvsem zaradi zanimanja za EU informacije med podeZelskim
prebivalstvom. Podobno vlogo je imel tudi evrobus- potujoci informacijski center, ki je
krozil po Sloveniji, obiskoval osnovne in srednje Sole, obCine, vecja trgovska srediSca,
sejme ter prireditev, predvsem NVO. Za osnovne Sole je bilo organiziranih vrsto predavanj s
kvizom in simbolnimi nagradami. ZaZivela je tudi spletna stran http://evropa.gov.si z
bogatimi informacijami o slovenskem vklju¢evanju v EU, z razlicnimi kvizi, z
evroklepetom, z bazo vprasanj in odgovorov - evropomoc¢nikom, s prijavo na EU novice in
brezplacne publikacije, s koledarjem dogodkom in obravnavanjem aktualnih novic.

» sodelovanje z nevladnimi organizacijami (NVO): Od leta 1997 je Urad prek javnih zapisov
zagotovil doloCena financna sredstva za izvedbo informativno-komunikacijske aktivnosti
nevladnih organizacij. Njihove aktivnosti so prispevale k spodbujanju javne razprave in
zagotavljanju prisotnosti razli¢nih informacij ter staliS¢ v zvezi z vkljuCevanjem Slovenije v
EU.

» oglasevanje, promocijska gradiva: Obcasno smo oglasevali informacijske vire z objavo v
brezplacnih publikacijah, preko evrobusa, evrodopisnic, s promocijskim gradivom (TV
spoti, radijski in Casopisni oglasi, majice, svin¢niki, belezke A5 in A4 formata, nalepke,
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baloni, rutice, Feliks in Vidi kartice).
Druge informativno-komunikacijske aktivnosti programa

UVI je v okviru programa tesno sodeloval z Delegacijo Evropske komisije v Ljubljani.
Soorganizirala sta sreanja predstavnikov v mestnih hiSah in vsako leto pripravila javno tribuno
v Cankarjevem domu.

Dan odprtih vrat evrofona je bil namenjen zainteresiranim, ki so si lahko ogledali delovanje
evrofona, njegovo knjiZnico in razstavo publikacij NVO, sofinanciranih z javnimi razpisi.

V Tednu Evrope (v dneh okoli 9. maja) smo pripravljali razlicne okrogle mize in javne razprave
ter druge dogodki.

V sodelovanju s Francoskim institutom Charles Nordier je UVI omogocil za usposabljanje
novinarjev s slovenskimi in francoskimi strokovnjaki.

Vsako leto je Urad v sodelovanju z fakultetami razpisal nagrado za najboljSe diplomske naloge na
temo EU in nagrajenci so v Studijskem obisku obiskali institucije EU.

6. Ovrednotenje rezultatov aktivnosti in programa

V okviru programa smo:
» izdali in razposlali 48 informativnih broSur v skupni nakladi 5 mio izvodov (nekatere so
bile izdane tudi v italijanskem in madZarskem jeziku),
preko evrofona smo odgovorili na skoraj 11 tiso¢ vprasanj,
evrobus je bil na 332 dogodkih po vsej Sloveniji,
na natecaju za najboljSe diplomske naloge v petih letih nagradili 32 diplomantov
slovenskih univerz,
za novinarje pripravili 9 seminarjev z aktualno EU vsebino v Sloveniji in 5 v tujini,
» sofinanciranli 540 informativno komunikacijskih projektov NVO v vrednosti 191
milijonov SIT.

YV VVYV

Referendum je bil 23. marca 2003. Skoraj 90% drzavljanov Slovenije se je odlocilo za vkljucitev
Slovenije v EU. S tem se je Slovenija uvrstila med drzave z najvisjo podporo vstopu v EU.

7. Finance

Program se je financiral iz slovenskega proracuna in programa Phare. Iz prvega je bilo za Program
porabljenih priblizno 440 milijonov SIT, iz drugega pa 1 milijon evrov.
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